
Jak budovat brand na LinkedInu?



Můj první rok. 

1,4 mil 5 000 Desítky



Martin Miko
•   



Děkujeme sponzorům akce

Workify



Hana Slačálková
•   

Téma

Ambasadoring & 
komunita



OTÁZKA 

LinkedIn je domov
mé komunityKnow-howČlánky

Reference

Zážitky

Podcasty

Inspirace

Pochopí rychle co dělám

Najde si tipy

Přečte si reference ze spoluprací

Objedná službu



OTÁZKA 

1

LinkedIn

2

IG + YouTube

3

Podcast

4

Offline setkání

5

Newsletter

7

Webináře

6

Networking

8

Speaker



OTÁZKA 

LinkedIn IG + YT Newsletter

CRM

Recykluji



OTÁZKA 

Hlavně spojuju lidi — brand je bonus.

●

●



OTÁZKA 

Bloknou vám účet → přijdete o všechno. Jeden zdroj = riziko.

Vlastní CRM
kontakty z LinkedInu, klienti, 

účastníci webinářů

Newsletter
vlastní komunita odběratelů na 

Forendors

Offline setkání
klienti, fanoušci a „nejmenovaní 

ambasadoři“

Nejmenovaný ambasador = nekoupí si službu, ale doporučuje mě dál



OTÁZKA 

Jela jsem „firemní mód“ — to byla chyba.
●

●



OTÁZKA 

Míň marketingu, víc mne.

+30 % 2×



OTÁZKA 

„Člověk i organizace je živá do té míry,
do jaké komunikuje.“

Ambasadorem jste i nevědomky
oblíbený produkt doporučujete zdarma

Dávejte o sobě vědět
jinak vás předběhne hlasitější konkurence

ANO



OTÁZKA 

Vlastní obsah = víc svobody i dosahu.

8–10×



Hana Slačálková
•   



Jiří Panuška
•   

Téma

Brand, fuckupy a 
disrupce



OTÁZKA 1

1

Korporátní 
podnikatel

2

Akviziční 
nadrženost

3

Zbytečný 
optimismus

+1

Aktivní záložník (po 
7. pivu)



OTÁZKA 2

Fuckupy mě naučily jít do první linie. růst

Naučily mě podnikat, myslet jinak, networkovat a zajímat se o obor i technologie.



OTÁZKA 3

Nejdražší lekce: vstup do gastronomie.

Desítky milionů



OTÁZKA 4

Občanská společnost Moderní obrana

Disruptivní technologie Leadership

DÁL



OTÁZKA 5

Totální disrupce — ne update.

AI

Real-estate Retail & výroba Strategické řízení



OTÁZKA 6

Já nejsem ani hospodský, ani AI vývojář … 



OTÁZKA 7

Neopírám se o sebe — ale o lidi a nástroje.

Whisky 2030 · AI · Gastro · Maraton · Armáda



Jiří Panuška
•   





Honza Klusoň
•   

Téma

Propojení osobního a 
firemního brandu



OTÁZKA 

1 2 3

Dnes sázím na syrovost a autenticitu víc než na vyhlazený brand.



OTÁZKA 



OTÁZKA 

Vyjdi z osobnosti Analyzuj trh Odliš se



OTÁZKA 

1

Post

2

Média

3

Konference

4

A znovu



OTÁZKA 

Jobs · Branson · Musk — vizionář se ukáže snáz než logo.



OTÁZKA 

Dozvědět se Pobavit se



OTÁZKA 

Kevin ze „Sám doma“ lajky chytne…

Řekni si cíl a měř ho správnými metrikami.

Honba za lajky



OTÁZKA 

B2B

B2C



OTÁZKA 

1

Připrav se

2

Odliš se

3

Mysli udržitelně



OTÁZKA 

Expertní obsah Konzistentnost
Dlouhodobé výsledky+ =



Honza Klusoň
•   



Veronika Filaková
•   

Téma

Profesní profil
a jeho síla



OTÁZKA 

Co napíšu,
jsem já.

Stejné názory, stejný přístup — online i offline.

Otevřeně a občas ostře

S jasným názorem

Autenticky



OTÁZKA

Témata, co kopnou do vosího hnízda.

„Proč nebereme lidi 50+?“ „Manažeři neumí pracovat s Gen Z.“



OTÁZKA 

Dobře. Jsme na jedné lodi.

Trápí to i je
stejná problematika, kterou řeší v zákulisí

Nikdo se nepřihlásí
kdo u náboru diskriminuje, na sebe pod postem 

neupozorní



OTÁZKA 

Kvalita diskuze
Lidé doplňují své odborné pohledy, píší jak 
HR a manažeři pracují u nich ve firmě.

Cennější než dosah

Virální post může být past

Polechtá ego

Zvýší dosah

Neprohloubí expertizu

Pravděpodobně nepřinese business



OTÁZKA 

Pojmenovávat problémy

to co obecně nefunguje

„Dobře, a co s tím?“

lidé se začali ptát po řešení

Konkrétní řešení

přidávám praktické kroky

→ →



OTÁZKA 

Příhody z praxe Aktuální problémy



OTÁZKA 

Dosah Diskuze Business



OTÁZKA 

Online i offline jsem stejná.

Názory Humor Komunikace Soukromí



OTÁZKA 

AI pomocník AI Obsah bez obsahu



OTÁZKA 

1

Pojmenovávání

2

Consulting

3

Edukace + business



Veronika Filaková
•   



Láďa Vašek
•   

Téma

Komunita poráží 
content



OTÁZKA

JÁ

Nebyl jsem nejlepší — byl jsem nejviditelnější.



OTÁZKA 

Upřímný zájem Cílené LI zprávy Eventy přes profily

Cílené zprávy správným lidem fungují překvapivě dobře.



OTÁZKA 

Lidi dělají byznys s lidmi, ne s článkem.

Reálné věci vznikají až u setkání.



OTÁZKA 

LinkedIn je nástroj, ne cíl.

Ukazujeme práci Jak přemýšlíme Otevřenost



OTÁZKA 

Nečekej — oslov je jménem.



OTÁZKA 

Angažovanost zabíjí jednosměrná komunikace.

Vyprší životnost Jednosměrnost Bez parťáka



OTÁZKA 

Brand dělám proto, aby byl networking snazší.



OTÁZKA 

Vztahy. Bez debaty.



OTÁZKA 

LinkedIn dělá jen warm-up. 
Byznys vzniká na schůzce.

Myšlenka, že byznys vzniká přímo na LinkedInu, je falešná.



OTÁZKA 

Follow-up: označ lidi a zapiš si to hned na místě.

@Petra @Jan @Tereza

okamžitý engagement



Láďa Vašek
•   



Lukáš Augustín
•   

Téma

Practise & Skill 
sharing



OTÁZKA 

Brand mi tvoří lidé, kterým pomůžu.



OTÁZKA 



OTÁZKA 

Být vidět Být užitečný

vs.



OTÁZKA 

Jak a čím bys řešil situaci X a Y?



OTÁZKA 

Vracím to dál.
Brand je vedlejší produkt.

1

23



OTÁZKA 

Obsah Podcast



OTÁZKA 

Teorie Praxe

vs.



OTÁZKA 

Sdílej, jen když to fakt chceš.
●

●



OTÁZKA 

Brand ti může i zavřít dveře.
●



Lukáš Augustín
•   



Miloš Křepelka
•   

Téma

LinkedIn algoritmus



OTÁZKA 



OTÁZKA 



OTÁZKA 

Komu ukázat? Jak vysoko?



OTÁZKA 

Ze social graphu na interest graph.



OTÁZKA 

Každý odkaz je penalizovaný.
●

●



OTÁZKA 

Like Komentář Uložení



OTÁZKA 

1

23



OTÁZKA 

OBSAHNejde o to, koho znáš,
ale koho zajímá tvůj obsah.



OTÁZKA 

Dosahy padají, zapojení zůstává.

dosah



OTÁZKA 

Uložení Dwell time Odeslání



Miloš Křepelka
•   



Oti Tůmová
•   

Téma

Recruitment a aktivní 
kandidáti na LinkedInu



OTÁZKA

LinkedIn = infrastruktura trhu práce.

1 mld+ 90 %+ −62 %



OTÁZKA

CV LinkedIn
vs. vs.

Digitální stopa



OTÁZKA

Konzistence témat Kvalita komentářů Složité jednoduše Obor > ego



OTÁZKA

Osobní značka není o 
tom najít si práci.

TY

●

●

●

●



OTÁZKA

Kariéru ti pomůžou změnit slabé vazby.



OTÁZKA

Bazar Vytipují si tě
vs.



OTÁZKA 

Nejsilnější je ten, koho chce trh.

Trh chce tebe



OTÁZKA 

Není to o tajných místech, ale o vztazích a načasování.

30–50 % často



OTÁZKA 

1

Profil pro vyhledávání

2

Komentuj chytřeji

3

Buď aktivní dřív



Oti Tůmová
•   



Dana Vaníčková
•   

Téma

Propojení mezi
online a offline



OTÁZKA 

Byla jsem tváří značky, ne naopak.



OTÁZKA 

Šli za hodnotou, ne za logem.
●



OTÁZKA 

Začni hned (ASAP) Nečekej na nouzi Nedělej to jako taktiku



OTÁZKA 

Online Offline



OTÁZKA 

LinkedIn otevírá dveře Offline je ta místonst



OTÁZKA 

Online Offline



OTÁZKA 



OTÁZKA 



OTÁZKA 

Osobní brand si nesu z týmu do týmu.



OTÁZKA 

1

Začni dřív

2

Rozliš brand

3

Investuj offline



Dana Vaníčková
•   



Děkujeme

Workify


